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PHASEN DES STUDIUMS (astn)
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Die Studierenden der

Hochschule RheinMain

Studienphasen und
Interessensgruppen

Bestatigungsphase Profilvertiefungsph. Abschlussphase

2.-3. Semester 4 -vorletztes Semester Abschlusssemester An unserer Hochschule RheinMain finden sich
durch das breit gefacherte und vielfaltige

Studienangebot auch entsprechend individuelle
Typen von Studierenden. Um es Euch leichter zu
machen, die Zielgruppen einzuschatzen, haben
wir fur Euch diese Ubersicht erstellt. Damit
wollen wir Euch ein paar Eckpunkte an die Hand
geben, die bei der Kommunikation von Angebo-
ten nutzlich sein kdnnen.

Die Phasen des Studiums sind in all unseren
Fachbereichen und Studiengangen ahnlich.

Die Typen der Studierenden hingegen orientie-
ren sich fachbezogen auf die funf verschiedenen
Fachbereiche an der Hochschule.

Eingewohnung > angekommen im Studiengang > Vertiefung in Themengebieten > Schreiben der Bachelor- oder
e : durch individuell ausgewdhlte Masterthesis
Kennenlerpen von Komm_lllton.ln- > nach Bewertungen im ersten Module | Natirlich bietet dieser Flyer damit nur einen
nen, Tutor:innen und Dozierenden Semester kann erstmals Leistung > Bewerben auf anschlieBende Jobs Einblick in d Studi denleben. Al
versslindinls des Campusund der eingeschéitzt werden > Einblicke in die Berufspraxis durch oder weiterfilhrende Studien- BrieD. EMplick IN Bos  Studierenaeniaer, /Mo
hochschulinternen Abldufe, sowie > Erkenntnis, ob das gewdhlte ein Praxissemester gange o.q. pel Fragen ynd Nir weiters Jnine meidel e
! ) : [
der Hochschulangebote Studium geeignet ist > Blick auf das Ende des Studiums GRTTISLERR) G
Erkunden der Stadt > Entscheidung fir WeiterfUhrung, > Themenfindung fur Abschluss-
Einarbeiten in selbststandiges \éflle;hsel SES FT]ChS oder auch arbeit
Lernen JaIENAbDTUC > Hinblick auf eventuelle berufliche
Erste Eindriicke der Lern- Orientierung oder anschlieBendes Kontalt

und Prufungssituationen Studium
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DIE ANALYTISCHEN DIE KREATIVEN DIE OKOLOGISCHEN DIE SOZIALEN DIE TECHNISCHEN

Merkmale: Orte: Merkmale: Orte: Merkmale: Orte: Merkmale: Orte: Merkmale: Orte:

orientiert an Effizienz oft im Job oder beschaftigt medien- und kulturorientiert Campus Unter den Eichen Rucksicht auf Natur nachhaltige Geschafte Gerechtigkeitssinn Campus innovativ Campus Russelsheim
als Werkstudent:in Kurt-Schumacher-Ring

pragmatisch kommunikativ Wiesbadener Westend Umwelt- und Tierschutz Ndhe zur Natur oder Gleichberechtigung |6sungsorientiert Werkstétten
viele Pendler:innen aus Einsatz dafur Wiesbadener Westend

rational Umland oft individuelle Projektarbeit alternative Bar- und Nachhaltigkeit Demonstrationen Vernetzung im Fokus technikbegeistert Bars

Partyszene alternative Bar- und

Weinbars

Partyszene



